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В настоящее время в России проявляется усиленное внимание к спорту именно в политическом ключе. Россия 

все активнее борется за статус «спортивной державы», принимая самые престижные соревнования мирового 

уровня. Политический фактор развития спорта достаточно весом, политика фактически «поглощает» спортив-

ную сферу, используя возможности спорта в качестве инструмента воздействия. Значимость спорта в простран-

стве политической коммуникации становится более широкой. Возникает ситуация, при которой спорт переста-

ет считаться исключительно объектом политики, переходя в категории «средство» и «субъект», а представите-

ли спортивного сообщества становятся полноправными участниками политического процесса в современной 

России. Цель – определить место и роль спорта в матрице политической коммуникации. 

Авторы разрабатывают концепт «политики спорта», отделяя ее от спортивной политики и государственной по-

литики в области спорта. На основании двух моделей политической коммуникации Г. Лассауэла и Т. Ньюкомба 

выделены основные формы взаимоотношения политики и спорта в матрице коммуникации: объект, инстру-

мент, субъект, канал коммуникации. 

В качестве политического инструмента спорт как средство коммуникации был интерпретирован с помощью 

концепции национальной идеи России. Риторика первых лиц, связанная с темой спорта, имеет символическую 

основу, в ее основе лежит патриотизм. При рассмотрении спорта в качестве субъекта политики основное вни-

мание приковано к лицам спорта и их представительству в органах государственной власти, в руководящих 

структурах, в качестве доверенных лиц и лидеров мнений, экспертов в рамках различных мероприятий. На ос-

нове анализа биографии руководителей спортивных федераций на предмет их личного и профессионального 

«бэкграунда», а также их формального и неформального взаимодействия с лицами, принимающими решения. 

В статье делается вывод, что, не смотря на интенсификацию и рост потенциала к субъектности спорта, ключе-

вой моделью взаимодействия остается модель, при которой он занимает место коммуникационного механизма. 
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Введение 
 

Провозглашенный некогда П. де Кубертеном лозунг «спорт вне политики» в настоящее время 

может быть применим лишь к занятиям физической культурой и спортом до момента их соприкосно-

вения с публичным пространством. В настоящее время в России намечается тенденция усиленного 

внимания спорту именно в политическом ключе: политические деятели разного уровня нередко упо-

минают любимые виды спорта в разделах «хобби», а о спортивных предпочтениях президента России 

точно знает вся страна; Россия все активнее борется за статус «спортивной державы», принимая са-

мые престижные соревнования мирового уровня; особое внимание СМИ в ходе крупных соревнова-

ний приковано к церемониям открытия и закрытия, где выступают первые лица, а победы означают 

победу государства, честь которого отстаивали спортсмены – национальные герои. Политический 

фактор развития спорта достаточно весом, политика фактически «поглощает» спортивную сферу, ис-

пользуя возможности спорта в качестве инструмента воздействия.  

Междисциплинарное направление «спортивная политология», предложенное В.В. Пасынковой 

[25], посвящено «исследованиям спорта в политике и обществе, складывающимся в рамках социоло-

гии спорта и политических исследований спорта». Ж. Мейно, Ж. Маньян, К. Розей рассматривают 

область реализации «спортивной политики», отождествляя данный термин с «социальной политикой 

в области спорта», включающей заботу о здоровье населения, заботу о поддержании общественного 

порядка и заботу об утверждении национального престижа.  
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Изучению различных направлений политизации спортивной сферы и оценки процесса полити-

зации с позиции его влияния на общественное развитие посвящены исследования С.И. Грачева и  

А.С. Аксянова [9; 10], А.В. Юдиной [35], Н.М. Боголюбовой и Ю.В. Николаевой [4] и др. Спорт так-

же рассматривается как объект государственного регулирования [2]. 

Целостное представление о спорте как локомотиве общественного развития, можно создать, 

обращаясь к работам А.А. Исаева [12], В.Б. Барабановой, В.Е. Золотухина [3]. Авторы рассматривают 

спорт как идею, без которой нельзя представить ни одно современное государство, борющееся за ста-

тус сверхдержавы. Именно спорт в настоящее время является ресурсом, обеспечивающим основу 

национальной политики многих стран. Особую роль в понимании механизмов реализации идейного 

потенциала спорта сыграло обращение к работам В.У. Агеевца «К вопросу о национальной идее Рос-

сии» [1], Е.А Левина «Ассимиляция спорта и политики в современном мире» [16], В.В Лаптева,  

Д.Г. Мюллера и Ш.Р. Юсупова «Спорт в современной России как инструмент государственной идео-

логии» [15]. В рамках данных работ отмечается необходимость включения спорта в качестве основ-

ного элемента национальной идеи России. Также проанализированы действия правящей элиты 

по реализации идейного потенциала спорта в стране.  

Таким образом, в исследованиях, посвященных теме взаимодействия политики и спорта, 

управлению физической культурой и спортом, употребляются термины «государственная политика 

в области спорта» и «спортивная политика». Особый же интерес представляет именно «политическая 

субъектность» спорта с акцентом на спорт высоких достижений. Обращаясь к теме размывания гра-

ниц субъекта политики, мы говорим о доступе разных групп к рычагу принятия политических реше-

ний [26; 36]. В пространстве коммуникаций в политической сфере спорт все чаще из объекта и сред-

ства коммуникации выступает в роли ее субъекта, формируя тем самым свою политику. Лица спорта 

и политические деятели зачастую являются участниками единого процесса, играют на одном поле, 

согласуя интересы, реализуемые посредством представительства в правящих структурах, а также 

определяя ключевые направления спортивной политики, иными словами, «переводя общенациональ-

ные интересы на язык политики» [26]. Возникает ситуация, при которой спорт перестает считаться 

исключительно объектом политики, переходя в категории «средство» и «субъект», а представители 

спортивного сообщества становятся полноправными участниками политического процесса в совре-

менной России.  

С целью определить место и роль спорта в матрице политической коммуникации была предло-

жена концепция «политики спорта», где политика понимается как коммуникативное поле, на котором 

происходит взаимодействие игроков, заинтересованных в распределении властных ресурсов. В рамках 

данной работы предлагается выделить сущностные характеристики относительно нового феномена 

«политика спорта», а также определить его область применения, выявить факторы и тенденции, обу-

славливающие необходимость относить данное явление к отдельной исследовательской категории. 

 

Теоретические основания  
 

Существует набор политик по отношению к спорту как общественной сфере. Под «государ-

ственной политикой» в целом понимается целенаправленная деятельность органов государственной 

власти по решению определенных проблем, достижению и реализации значимых целей развития как 

в масштабе всего общества, так и в конкретных его сферах, одной из которых как раз является физи-

ческая культура и спорт [5. С. 18]. Специфической чертой государственной политики является опора 

на принципы, которые обеспечивают целостность системы управления. Характерными для России 

принципами государственной политики в области физической культуры и спорта выступают: прин-

цип «доступности» спортивного развития для всех категорий граждан; единая нормативно-правовая 

база, охватывающая всю территорию РФ; сочетаемость государственного регулирования отношений 

в сфере спорта и саморегулирования, иными словами, вовлечение в управленческий процесс предста-

вителей спорта; защита моральных и этических основ спорта, недопущение дискриминации и наси-

лия. Последний принцип предполагает рассмотрение органов государственной власти в сфере спорта 

в качестве защитников, которые «отгораживают» спорт от эксплуатации по политическим, коммерче-

ским и иным интересам.  
«Государственная политика» является статичным понятием, отражающим регулирование дея-

тельности субъектов власти по развитию в области спорта, а также определяет функционирование 
системы физической культуры и спорта в целом. Данный термин имеет положительную коннотацию, 
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т. к. в основе государственной политики находится ответ на вопрос: что должно делать государство, 
чтобы достичь определенного уровня физического развития населения.  

«Спортивная политика» имеет более узкий смысл и специализируется на конкретных действиях 
и акторах, их совершающих. Используя данное понятие, можно рассмотреть стадии процесса приня-
тия и реализации того или иного решения, затрагивающего сферу физической культуры и спорта, 
например, организацию и проведение масштабных соревнований, реализацию инфраструктурного 
проекта, финансирование спортивной федерации и т.д. «Спортивная политика» отчасти является со-
ставляющей «государственной политики», заполняя пробел между целью и результатом, отображае-
мыми государственным планированием. Спортивная политика определяет реальные приоритеты 
в рамках того или иного процесса, что нельзя измерить в случае анализа государственной политики. 
Если государственная политика де-факто подразумевает равенство, т. е. провозглашенные цели рас-
пространяются на все виды спорта в масштабе всей страны, то в случае анализа спортивной политики 
можно определить ключевые стратегии, основных игроков и, например, те виды спорта, которые по-
лучают наибольшее финансирование. 

Стоит отметить, что в обеих дефинициях спорт воспринимается в качестве объекта политиче-
ской деятельности, т. е. подчиняется политическому управлению, регулированию. Такой формат вза-
имоотношений политики и спорта требует пересмотра и дополнения, учитывая современные реалии. 
Поэтому предлагается говорить о «политике спорта», подразумевающей участие представителей 
спортивного сообщества в политической деятельности с целью реализации конкретных интересов и 
требований посредством формирования каналов связи и представительства в правящих структурах.  

Процессы передачи информации, содержащей определенный смысл, с одной стороны, и также 
непосредственное участие игроков, с другой, рассматривает теория коммуникации. Каждый из участ-
ников этого процесса может быть проанализирован как с позиции объекта или средства коммуника-
ции, так и с позиции субъекта. В качестве теоретической основы данной работы были выбраны две 
коммуникационные модели. Классическая линейная модель Г. Лассуэлла [18] содержит следующие 
элементы: коммуникатор (кто?), передаваемое им сообщение (что?), получающий сообщение реци-
пиент (кому?). Также в модели есть канал коммуникации, представляющий собой способ передачи 
сообщения, и эффект коммуникации, отражающий реакцию на нее. Данная модель имеет однона-
правленный характер и позволяет рассмотреть воздействие политики на процессы, происходящие 
в спорте. Ограничение – отсутствие обратной связи. 

 

 
 

Рис. 1 Модель коммуникаций Г. Лассуэла. Спорт – объект 
 
Данная форма сочетает в себе как элементы государственной политики в области спорта, так и 

спортивной политики. В данном случае спорт считается производной деятельности конкретных субъ-
ектов, а результатом деятельности является формирование спортивной политики, регулирование 
в области спорта. Под субъектами спортивной политики понимаются «политические и неполитиче-
ские организации, которые стараются направить спортивную деятельность в политическое русло, 
о чем свидетельствует наличие потребности в реализации их собственных интересов и проведении 
идеологической пропаганды, исходя из политических целей и программ» [35. С. 202]. В рамках дан-
ной модели политика («policy») выступает в позиции коммуникатора, а спорт – реципиента (объект 
коммуникации), в качестве самого сообщения будет рассматриваться план регулирования и модерни-
зации системы физической культуры и спорта в стране. Каналами коммуникации являются создан-
ные в процессе законотворчества нормативно-правовые акты, регулирующие спортивную сферу и 
иные решения политических деятелей в отношении развития спорта. В качестве результата и оценки 
эффективности коммуникации в данном случае рассматриваются показатели реализации принятых 
стратегий и программ развития, достижение целевых отметок.  

В качестве второй формы принято рассматривать использование спорта в качестве инструмен-
та, способствующего реализации политических целей. Возможность использования спорта в качестве 
инструмента политики обусловлена «декларируемой автономностью рассматриваемых областей, со-
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здающей условия для применения спорта как средства достижения политических целей» [35. С. 201]. 
Иными словами, формально отсутствующий на политической карте спорт является привлекательным 
средством, например, проведения так называемой политики «мягкой силы».  

На государственном уровне применение спорта в качестве инструмента политики выражается 

в таких формах, как конструирование имиджа конкретных политиков, например, информация о лю-

бимых видах спорта Президента России В. Путина, среди которых выделяются хоккей и дзюдо, не-

редко в таких случаях конкретные виды спорта приобретают характер национальных [13]. Кроме 

имиджевых вопросов можно отметить социально-экономические и демографические факторы, свя-

занные с формированием «сильной обороноспособной и здоровой нации» [28]. Также нельзя забы-

вать и о воспитании чувства патриотизма, гордости за достижения россиян на крупнейших соревно-

ваниях [29]. Основанный на равенстве и единстве спорт в данном случае отражает модель многосо-

ставного общества, характерного для России, поэтому встраивание спорта как значимого элемента 

в концепцию национальной идеи современной России является основой коммуникации на нацио-

нальном уровне в настоящее время.   
 

 
 

Рис. 2. Модель коммуникаций Г. Лассуэла. Спорт – канал коммуникации 

 

В рамках модели коммуникации Г. Лассуэлла данная форма взаимодействия спорта и политики 

будет выглядеть следующим образом: в качестве коммуникатора также выступает политика (в значе-

нии «politics – борьба за доступ к процессу принятия решений, за политическое влияние). И спорт 

в данном ключе становится средством, с помощью которого это влияние может быть достигнуто, по-

этому основу коммуникации составляет не сам спорт, а тема спорта, происходит процесс политиза-

ции спорта. Реципиентом в данной модели становится конкретная аудитория, начиная от других по-

литических игроков, если спорт становится площадкой политических событий, например, формаль-

ное и неформальное взаимодействие субъектов политики в рамках церемонии открытия Олимпиады, 

и заканчивая гражданами страны, получающими с определенной целью информацию о достижениях 

сборной, возможных мероприятиях, новых мерах, направленных на поддержание здорового образа 

жизни и т. д. Каналом коммуникации является сама тема спорта, транслируемая в СМИ, в речи поли-

тических лидеров, в фильмах, снимающихся  по государственному заказу, в фактах организации и 

проведения крупнейших спортивных соревнований и т д. Результат коммуникаций может быть раз-

ным в зависимости от целей. Это и вопросы символической политики, и репрезентация государства, 

и имиджевые интересы политиков.  

Вторая модель коммуникации связана с именем американского социолога и психолога, родона-

чальника интеракционного подхода Т. Ньюкомба. [19] Опираясь на интеракционный подход, можно 

охарактеризовать коммуникацию как взаимодействие, т. е. реципиент активен и рассматривается 

в качестве равноправного субъекта коммуникативной деятельности. Модель коммуникации выглядит 

как треугольник, в основании которого располагаются два субьекта коммуникации (политика и 

спорт), а третьей вершиной треугольника является объект коммуникации. С помощью данной модели 

можно охарактеризовать динамику взаимозависимости политики и спорта с учетом процесса форми-

рования некого запроса со стороны последнего.  

Модель основана на предположении, что коммуникация выполняет необходимую социальную 

функцию, позволяя двум или нескольким субъектам поддерживать одинаковые, «симметричные» 

ориентации по отношению друг к другу и к объектам окружающего мира. Впоследствии Ньюкомб 

дополнил свою модель некоторыми ограничениями, уточнив, в частности, необходимые условия, при 

которых будет инициироваться коммуникационный процесс: 

а) между индивидами А и В должно существовать сильное «взаимное притяжение»;  

б) объект Х должен представлять важность хотя бы для одного из субъектов;  

в) объект Х должен быть, в общем, приемлемым для обоих индивидов.  
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Рис. 3. Модель коммуникаций Т. Ньюкомба. Спорт – субъект коммуникации 

 

С помощью модели Т. Ньюкомба и дополнений к его модели можно рассмотреть взаимодей-

ствие лиц спорта и политики на равных позициях, в рамках единого поля. Так, перенося данную мо-

дель в формат взаимосвязи спорта и политики, получаем воздействие как со стороны первого, так и 

со стороны второго субъекта на объект коммуникации. В данном случае в качестве объекта может 

рассматриваться сама сфера спорта и его преобразование, но этот вопрос связан с государственной 

политикой в области физической культуры и спорта, что выходит за рамки настоящей работы. Еще 

одним объектом коммуникации в нашем случае могут быть люди как получатели некой информации 

о способности и открытых возможностях представителей спортивной элиты становиться политиче-

скими деятелями, заниматься репрезентацией представляемого ими вида спорта и страны в целом, 

если речь идет о представительстве в международных структурах. Так и возникает «взаимное притя-

жение» между рассматриваемыми субъектами. Оно строится на балансе интересов спорта и полити-

ки, на согласовании и объединении этих интересов. Так обеспечивается адекватное функционирова-

ние представленной модели, однако вопрос о необходимости иерархии субъектов вследствие разного 

объема влияния на объект остается открытым. Данная модель отражает связь политики и спорта 

в процессе политической коммуникации, уделяя при этом равноценное внимание каждому субъекту 

коммуникации, что позволяет увидеть значимость спорта, его положение и интересы как самостоя-

тельного субъекта. 

  
Метод 
 

В контексте рассмотрения коммуникации посредством ангажированности к самой теме спорта 

были применены следующие методы: контент-анализ и качественный анализ риторики президента, 

а также основных нормативно-правовых документов, регулирующих развитие физической культуры 

и спорта.  

В качестве основного метода применен биографический метод. С помощью данного метода 

были проанализированы составы федераций видов спорта, которые включены в программу летних 

(40) и зимних (12) Олимпийских Игр. Личный и профессиональный «бэкграунд» руководителей фе-

дераций позволил оценить сформировавшуюся сеть взаимодействий представителей конкретных ви-

дов спорта и органов государственной власти. Выявленные модели коммуникации отражают как 

формальные, так и неформальные связи, являющиеся важным ресурсом лоббирования интересов 

спорта на политической арене. Также был проведен анализ деятельности депутатов-спортсменов 

в рамках Государственной Думы VII созыва по выработанным критериям. 

 

Результаты 
 

Тема спорта как коммуникативный инструмент государства. 
Данное направление «политики спорта» основывается на модели, при которой спорт рассмат-

ривается в качестве политического инструмента, ключевое внимание сосредоточено на самой теме 

спорта, ее включении в повестку с ориентацией на цели коммуникатора. В качестве одного из приме-

ров выстраивания такой модели была выбрана концепция национальной идеи России. Национальная 

идея выступает в качестве набора символов и ценностей, объединяющих граждан. Также это и арти-
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куляция принципов, сопровождающихся национальными интересами. Нельзя не отметить и то, что 

национальная идея является программой действий. Идеологическая составляющая содержит в себе 

ценности, являющиеся ориентиром государственного развития. Такие ценности транслируются 

в процессе коммуникации, поэтому для определения идеологической основы национальной идее об-

ратимся к риторике президента России В.В. Путина. В рамках данного исследования проанализиро-

ваны публичные выступления и интервью В. Путина за последние несколько лет, где так или иначе 

был затронут вопрос о национальной идее России. В ходе анализа источников выявлено, что, по мне-

нию президента РФ, единственно возможной национальной идеей современной России является пат-

риотизм: «У нас нет никакой и не может быть никакой другой объединяющей идеи, кроме патрио-

тизма. Это и есть национальная идея» [29]. Спорт в данном случае выступает средством коммуника-

ции, т. к. с помощью этого канала достигаются цели, связанные с активизацией чувства патриотизма. 

В качестве таких механизмов выступают показатели результативности национальной сборной, выда-

ющиеся достижения, гордость за проведение крупных соревнований и так далее. Опираясь на иссле-

дования 2011 г. и 2016 г., проведенных компанией GlobeScan, можно прийти к выводу о том, что 

«россияне по-прежнему находятся среди наиболее интересующихся своими спортивными достиже-

ниями наций и склонны рассматривать олимпийские успехи как предмет для гордости за страну – эта 

тенденция усилилась после зимних Олимпийских игр в Сочи в 2014 году» [7]. Более того, с 2011 г. 

наблюдается тенденция прямой взаимосвязи результатов олимпийской сборной и активизации чув-

ства патриотизма в России на 14 % (до 74 %). Таким образом, подчеркивается значимость спортив-

ных результатов и темы спорта как таковой в разрезе национальной идеи. 

Еще одной содержательной основой для выражения национальной идеи является конкретная 

программа развития по ключевым, стратегическим направлениям государства. Основные цели госу-

дарства зафиксированы в национальных проектах, ключевым из которых признается демографиче-

ский блок [32]. Отмечается тенденция активного включения спорта в проекты национального разви-

тия в качестве одного из инструментов их реализации, а также сама тема спорта как составляющая 

национального развития, базис здоровой жизни, заслуживает пристального внимания. С чем это свя-

зано? Ключевыми факторами отмеченной тенденции являются следующие: 

1. Национальная идея и спорт имеют пересекающиеся основания и выполняют важную 

для условий жизни в многосоставном государстве функцию интеграции.  

2. Политизация спорта, проявляющаяся в стремительно растущем интересе к спорту со сторо-

ны представителей власти. Данная тенденция начала формироваться после зимней Олимпиады 2010 

в Ванкувере, которая запомнилась как самая нерезультативная за всю историю зимних Олимпиад 

для сборной России. [30]  

3. Спорт занимает особое место в структуре целого направления национальных проектов – 

«Человеческий капитал». В частности, мероприятия по развитию физической культуры и спорта 

включены в национальные проекты «Демография», «Здравоохранение», «Образование» и «Жилье и 

городская среда».  

Также в октябре 2020 г. была разработана новая стратегия развития физической культуры и 

спорта в РФ до 2030 г. [28]. Почему развитие физической культуры и спорта потенциально может 

создать возможность для закрепления новой национальной идеи России? Необходимо соотнести воз-

можности спорта как объединяющего начала с характеристиками национальной идеи. Важным фак-

тором является то, что заниматься физкультурой и спортом может каждый человек вне зависимости 

от пола, религии, национальности. Интегрирующая функция – серьезный аргумент в пользу призна-

ния спорта в качестве национальной ценности. Нельзя не учесть и привлекательность спорта с пози-

ции укрепления здоровья как для людей, так и для государства, т. к. здоровая нация – это возмож-

ность эффективного использования человеческого капитала, что определяет экономическое развитие 

страны. Также спорт задействован в реализации военного потенциала, в приращении военной мощи 

государства. Вышеуказанные каналы воздействия спорта на жизнь граждан определяют внутреннюю 

составляющую стратегии национального развития.  

 

Спортивные события как политический инструмент  
Что касается трансляции ценностей спорта на внешнем уровне, то ввиду современной геополи-

тической ситуации спорт становится неотъемлемой частью борьбы за лидерство на мировой арене. 

По мере активизации внешней политики и «скатывания» России в новое противостояние с Западом 
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к концу 2000-х гг. повсеместная политизация спорта и его использование в качестве инструмента ин-

формационно-идеологической борьбы стало неизбежным. Попытки американо-европейского бойкота 

зимних Олимпийских игр 2014 г. – лишь одно из наиболее заметных событий в общем процессе 

«глобального спортивного противостояния» XXI в. Допинговые скандалы вокруг российских 

спортсменов накануне Олимпиады 2016 г. в Рио-де-Жанейро и последующая дисквалификация Все-

российской федерации легкой атлетики на неопределенный срок, явились вполне логичным продол-

жением масштабной политизации спорта в условиях роста геополитической напряженности в мире 

[16]. В соответствии с очередной тенденцией агрегирования спорта в контекст международных от-

ношений необходимо отметить механизмы спорта, позволяющие вести активную позиционную борь-

бу. Заметим, что и в данном случае спорт может быть эффективным механизмом. Во-первых, спорт 

является инструментом «презентации» нации перед лицом остального мира. Показательны в данном 

случае слова президента США Дж. Кеннеди о том, что международный престиж страны измеряется 

двумя вещами: ядерными ракетами и золотыми олимпийскими медалями. Во-вторых, посредством 

высочайших достижений на международной арене спорт мобилизует чувство национальной гордо-

сти, консолидирует различные группы населения, апеллируя к патриотизму. Однако для долгосроч-

ного действия данного фактора необходимо постоянно подпитывать нацию результатами, проведени-

ем спортивных мероприятий высшего класса и освещением соревнований в СМИ [6]. Отсутствие 

значимых событий и результатов в сфере спорта может вызвать прямо противоположный эффект,  

т. к. победы в большом спорте рассматриваются как цель, чья ценность безусловна, а поражение рас-

сматривается как свидетельство слабости, в том числе и государства [15]. 

За последнее десятилетие наметилась тенденция стремительного развития России как одной из 

мировых спортивных держав. Это проявлялось в привлечении ресурсов для организации и проведения 

масштабных мировых соревнований, наиболее яркими из которых были летняя Универсиада в Казани в 

2013 г., зимние Олимпийские игры в Сочи в 2014 г., Чемпионат мира по футболу в 2018 г. и зимняя 

Универсиада в Красноярске в 2019 г. Подготовка к этим мероприятиям включала в себя меры по ин-

фраструктурному развитию городов-хозяев крупнейших событий мирового спорта. Данные события 

внесли свой вклад в популяризацию российского спорта как на международной арене, так и внутри 

страны. Заявка России в качестве страны, которая готова принимать на своей территории крупнейшие 

мировые соревнования, также имеет коммуникативную основу, выраженную лозунгом «Россия – спор-

тивная держава». В сложившихся обстоятельствах спорт становится ареной, в том числе и политиче-

ских событий, средством трансляции смыслов как внутригосударственного, так и межгосударственного 

взаимодействия. В данном случае спорт также воспринимается в качестве инструмента политики, реа-

лизуя интересы политических сил. Спорт обладает особой гибкостью и выполняет разные функции, 

считающиеся актуальными как в контексте реализации частных политических интересов, так и в аспек-

те развития государства и общества в целом. Рассмотрение спорта в качестве инструмента политиче-

ской деятельности отражает одну составляющую феномена «политика спорта». 

 

«Субъектность» спорта в пространстве политической коммуникации  
Коммуникативная модель Т. Ньюкомба [19] предполагает рассредоточение центра создания по-

сыла, иными словами, субъекта коммуникации. Поэтому, опираясь на данную теоретическую модель, 

мы можем учесть возможность наравне с политикой рассмотреть спорт в качестве второго субъекта 

коммуникации. Предполагаем, что эффект такой коммуникации будет выше, т. к. позволит охватить 

больше реализованных и согласованных между участниками интересов в ходе воздействия на объект. 

В данном случае может получиться два сценария: в первом объектом будет выступать сфера спорта, 

и воздействие на него посредством принятия решений, но это те функции, реализующиеся в рамках 

государственной и спортивной политики, они частично отражают суть «политики спорта», связанной 

с репрезентацией конкретных лиц спорта и их позиционированием в государственных структурах. 

Второй сценарий связан с тем, что объектом будет выступать население – люди, которые постоянно 

видят тех или иных представителей определенных видов спорта, тем самым получая информацию 

о развитости и популярности конкретных видов. Безусловно, есть ограничение, связанное с тем, что 

на популярность того или иного вида спорта влияет совокупность факторов, однако мы рассматрива-

ем именно фактор коммуникации, значимость которого в том числе подтверждается в ходе настояще-

го исследования.  



 Спорт как объект и субъект политической коммуникации в современной России 247 
СОЦИОЛОГИЯ. ПОЛИТОЛОГИЯ. МЕЖДУНАРОДНЫЕ ОТНОШЕНИЯ  2022. Т. 6, вып. 2 

 

Итак, рассмотрим формальные институты, регулирующие функционирование системы физиче-

ской культуры и спорта в России. Процесс взаимодействия по вопросам развития физической культуры 

и спорта осуществляется в рамках четырех основных институтов – это Государственная Дума РФ [21], 

Министерство спорта Российской Федерации [22], Совет при Президенте Российской Федерации по 

развитию физической культуры и спорта [24] и Олимпийский комитет России [23]. Важным связую-

щим звеном в рамках работы данных институтов являются спортивные федерации, выполняющие 

функции посредников между представителями спортивного сообщества и органами государственной 

власти. В ходе данного исследования были проанализированы составы каждого института, деятель-

ность которого связана с регулированием в области спорта. Примечательно, что представительство 

спортсменов связано именно с консультативными органами, не входящими в систему государственной 

власти – это Олимпийский комитет России, Совет при Президенте по развитию физической культуры и 

спорта, а также представительство спортивных федераций. В рамках Государственной Думы отмечает-

ся невысокая концентрация спортсменов в профильном комитете. Возникает вопрос о целях выхода 

представителей спорта в политическое поле. Ключевая гипотеза связана с использованием спортсмена-

ми политических каналов коммуникации для реализации как собственных имиджевых интересов, так и 

для популяризации конкретных видов спорта. Коммуникативная связка политиков и спортсменов в 

данном случае работает эффективно, т. к. включает в себя заинтересованность обеих сторон: с одной 

стороны, реализуются частные интересы участников коммуникации, с другой – выполняются функции 

репрезентации страны в целом, т. к., например, в Государственной Думе «рядовые» спортсмены точно 

не представлены. Кроме того, экспертность лиц спорта, реализуемая в рамках посреднических институ-

тов и каналов связи, оказывает влияние на повышение интереса к спорту в целом и трансформацию си-

стемы физической культуры и спорта, в чем заинтересовано государство.  

В ходе анализа состава Государственной Думы была отмечена тенденция к его изменению 

в сторону вовлечения все большего количества известных спортсменов. Так, если в первом составе 

Думы 1993 г. было всего два профессиональных спортсмена и один человек, имеющий высшее обра-

зование по профилю «физическая культура», то в настоящем созыве присутствует 19 профессиональ-

ных спортсменов высшего уровня, если добавить к ним депутатов, которые имеют образование, свя-

занное с физической культурой и спортом, то получим порядка 7 % состава Думы [8]. Обусловлена 

ли данная тенденция именно спортивной инициативой, «субъектностью» представителей спорта, 

их реальной заинтересованностью в процессе работы профильного комитета, Думы в целом? Или это 

больше вопрос реализации имиджевого интереса, например, партии, представляемой спортсменами? 

С целью получения ответов на данные вопросы был проведен анализ деятельности депутатов-

спортсменов в рамках Государственной Думы по следующим критериям: 

– образование; 

– партийная принадлежность; 

– членство в комитете; 

– активность (законопроекты, выступления); 

– эффективность (по данным интегрального рейтинга депутатов). 

Таким образом, подавляющее большинство спортсменов являются членами «Единой России» 

(18 из 19 человек). Только футболист и тренер В.Г. Газзаев представляет партию «Справедливая Рос-

сия». Что касается членства лиц спорта в комитетах, то в профильный комитет по физической куль-

туре, спорту, туризму и делам молодежи из спортсменов входят Антон Шипулин (биатлон), Вячеслав 

Фетисов (хоккей), Рима Баталова (легкая атлетика), Дмитрий Пирог (бокс), Мурат Хасанов (борьба), 

Артур Таймазов (борьба) и Бувайсар Сайтиев (борьба). Остальные депутаты-спортсмены ведут дея-

тельность в рамках других комитетов (12 из 19). Примечательно, что среди самых высокорейтинго-

вых по ряду показателей спортсменов (Ирина Роднина (фигурное катание), Николай Валуев (бокс), 

Вячеслав Фетисов (хоккей) и Владислав Третьяк (хоккей)), только Вячеслав Фетисов входит в состав 

профильного комитета.  

Ключевым показателем в рамках данного исследования является эффективность депутата. Дан-

ный критерий был измерен с помощью показателей интегрального рейтинга депутатов Государствен-

ной Думы [14] Результаты исследования показали низкую законодательную активность депутатов-

спортсменов. Только пять депутатов со спортивным прошлым имеют показатели активности выше, 

чем нулевая (Валерий Газзаев (футбол), Дмитрий Пирог (бокс), Николай Валуев (бокс), Рима Батало-

ва (легкая атлетика), Михаил Терентьев (лыжные гонки). При этом наиболее сильные позиции зани-
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мают депутаты Николай Валуев (общее 32 место), Вячеслав Фетисов (45 место), Владислав Третьяк 

(48 место), Ирина Роднина (50 место). Перечисленные деятели получили высокие позиции по экс-

пертным оценкам, индексу медийности и высокому мобилизационному потенциалу. Узнаваемость 

политиков-спортсменов, их профессиональный «бэкграунд», в том числе и политический, грамотное 

выстраивание работы в регионах с акцентом на популярность позволяют сохранять высокий шанс 

на переизбрание. Но ключевой вопрос заключается в том, что в рамках членства в Государственной 

Думе депутаты-спортсмены участвуют в разработке и принятии разнонаправленных законопроектов, 

однако, как показывают персональные страницы депутатов на сайте Государственной Думы, именно 

спортсмены наиболее активно высказываются по вопросам внесения изменений в закон «О физиче-

ской культуре и спорте».   

Однако общая тенденция участия выглядит таким образом, что акцент работы депутатов со спор-

тивным прошлым смещается не в сторону законотворческой деятельности, а в сторону коммуникации, 

т. е. общения с людьми, репрезентации, популярных высказываний, транслируемых СМИ. Также это 

деятельность в рамках иных структур, отвечающих за развитие спорта: это осуществление руководства 

спортивными федерациями, членство в Олимпийском комитете России или в международных структу-

рах, а также членство в Совете при Президенте по развитию физической культуры и спорта, а членство 

в Государственной Думе в данном контексте можно расценить как дополняющий фактор, который 

только усиливает внимание к конкретным лицам и темам, освещаемым ими. В то же время, политика в 

данном случае, выступая в качестве второго субъекта коммуникации преследует свои интересы, помо-

гая побеждать на выборах партии, ценности которой разделяют национальные герои. Это механизм 

поддержки, когда условно люди сопереживали, болели за спортсмена на соревнованиях, а потом точно 

таким же образом передают свою поддержку этому же спортсмену, но уже в рамках другого поля – по-

литического. Поэтому такая модель в форме треугольника с двумя субъектами объясняет, каким обра-

зом между ними осуществляется коммуникация, какие мотивы лежат в ее основе, и какое влияние это 

оказывает на объект. Кроме того, наблюдается некая иерархия между субъектами, т. к. спортсмены, 

заходя в политическое поле, опираются уже на опыт именно политической деятельности, поэтому 

спорт в ходе самой коммуникации уступает политике.  

Так как «субъектность» спорта проявляется в процессе выстраивания формальных и нефор-

мальных связей с политикой, наиболее интересным в данном ключе выступает анализ составов спор-

тивных федераций на предмет образованных моделей взаимодействия посредством представитель-

ства спортсменов-лидеров либо в политических, либо в посреднических институтах, что будет вос-

приниматься как формальная связь, или наличие неформальных каналов взаимодействия, при кото-

рых уже политики входят в состав федераций в качестве почетных Президентов или членов Попечи-

тельского совета и т. д. Исходя из биографического анализа руководителей федераций и представи-

телей органов государственной власти, выявилась тенденция влияния коммуникации на успешность 

отдельных видов спорта (в результате сопоставления с рейтингом самых популярных видов спорта 

в России). В данном случае можно выделить три варианта «происхождения» руководителя той или 

иной федерации:  

1. Занимающий пост президента федерации является профессиональным спортсменом; 

2. Занимающий пост президента федерации является профессиональным политиком или биз-

несменом, а его занятия спортом относятся к разделу «хобби»; 

3. Занимающий пост президента федерации совмещает в себе профессиональный спорт и поли-

тическую деятельность на профессиональном уровне. Это может быть выражено в представленности 

персоны в органах государственной власти. 

Таким образом, на основании данного распределения возникает вопрос: при прочих равных 

условиях, какие федерации, шире – виды спорта, будут более развиты в контексте популярности, 

привлечения средств, наличия инфраструктуры и внимания СМИ, успешных выступлений спортсме-

нов-представителей и т. д. Отметим, что в рамках данного исследования внимание сосредоточено 

на факторе коммуникации как формальной, так и неформальной. Логично предположить, что боль-

шинство ресурсов федерации будет аккумулировано за счет того, если глава будет сочетать в себе 

«бэкграунд» профессионального спорта и карьеру политического деятеля. Проверка данного положе-

ния основывается на выборке десяти видов спорта, составляющих список самых популярных в Рос-

сии. Список составлен на основе данных социологических опросов населения о попытках заниматься 

тем или иным видом спорта [20]. В перечень самых популярных видов входят: футбол, хоккей, во-
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лейбол, баскетбол, легкая атлетика, лыжные гонки, бокс, фигурное катание, теннис, фехтование и 

шахматы. 

Опираясь на биографические данные руководителей спортивных федераций России, отметим, 

что по количеству представленных федераций среди видов спорта, включенных в программу летних 

Олимпийских игр, из 40 федераций 19 имеет в качестве главы представителя спортивного сообщества 

(профессиональный спортсмен/тренер), среди зимних видов – 5 из 12. Модель руководства «глава-

политик или бизнесмен» охватывает 17 федераций среди летних видов спорта и 5 среди зимних. 

Наконец, федерации, где глава совмещает в себе спортивный «бэкграунд» и общественно-

политическую деятельность на профессиональном уровне, среди федераций летних видов спорта – 4, 

среди зимних – 2. При этом 32 федерации из общего списка летних и зимних видов спорта (всего 52) 

имеют сильное лобби, состоящее из спортсменов, входящих в органы государственной власти, чи-

новников разного уровня, крупных бизнесменов и лидеров международных федераций спорта. Ак-

тивное представительство лиц спорта способствует популяризации и дальнейшему развитию кон-

кретных видов спорта. Это свидетельствует о преобладании неформальных и непрямых рычагов вли-

яния в процессе коммуникации.  

В настоящее время организация «Российский футбольный союз» возглавляется А.В. Дюковым. 

Его деятельность связана с руководством крупнейшими компаниями, например, «СИБУР», «Газпром 

нефть». Данные компании активно поддерживают спорт в России в целом, олимпийское движение 

в частности. Также А.В. Дюков возглавлял футбольный клуб «Зенит», председательствовал в комитете 

программ развития футбола, участвовал в разработке стратегии развития футбола до 2030 г. В 2019 г. 

А.В. Валерьевич вошел в состав Совета при Президенте РФ по развитию физической культуры и спорта 

[11]. Данный кейс показывает широкий потенциал лоббирования интересов футбола, т. к. для этого есть 

как экономические, так и политические ресурсы, каналы влияния. Также нельзя не отметить и внешние 

факторы, обуславливающие дальнейшую популяризацию футбола в стране – проведение спортивных 

соревнований самого высокого уровня, например, Чемпионат мира-2018. Этот процесс актуализирует 

потребность создания и обновления соответствующей инфраструктуры, что также повышает интерес 

к данному виду спорта. Первая четверка из списка видов спорта отличается большой совокупностью 

факторов и фактов, отражающих их значимость в национальном масштабе. 

Что касается хоккея, то, при прочих равных, федерацию возглавляет В.А. Третьяк, являющийся 

прославленным спортсменом, знаменосцем сборной страны 1976 г., трехкратным олимпийским чем-

пионом. Спортивные регалии В.А. Третьяка дополняются его активной общественно-политической 

деятельностью. Он является действующим депутатом Государственной Думы, входит в Совет при 

Президенте РФ по развитию физической культуры и спорта, а также является членом Исполкома 

Олимпийского комитета России. [34] Таким образом, главное лицо федерации хоккея России имеет 

представительство в ключевых институтах власти, регулирующих сферу спорта.   

Всероссийская федерация волейбола возглавляется С.В. Шевченко, являющимся спортсменом 

и спортивным функционером. Также входит в состав Исполкома ОКР. Заметим, что для одного 

из ключевых видов спорта в России позиция главы федерации устойчива, но не является определяю-

щей в соотношении с уже рассмотренными видами. Отметим, что укреплению позиций федерации 

волейбола способствует, например, председательство секретаря Совета безопасности Н.П. Патрушева 

в Наблюдательном Совете. В данном случае потенциал связи и лоббирования интересов федерации 

строится вокруг состава руководства. Этот кейс иллюстрирует положение о сочетании интересов по-

литики и спорта на одной арене и показывает, что жизнеспособность спорта как объекта (в нашем 

случае – федерации) может быть обеспечена сильным политическим представительством. 

Российскую федерацию баскетбола возглавляет именитый спортсмен А.Г. Кириленко. Кейс 

с баскетболом – интересный случай, т. к. в данном случае каналом влияния и двигателем прогресса 

является активная общественная деятельность главы федерации, направленная на поддержку, в том 

числе и массового спорта, что является одним из ключевых государственных интересов согласно 

стратегии развития спорта и национальным проектам [33]. Кроме того, в мае 2017 Г. Андрей Генна-

дьевич был избран в центральное бюро ФИБА, что является подтверждением стремления лоббиро-

вать интересы России на международной баскетбольной арене. Такие рычаги взаимодействия, некое 

проявление экспертной власти на разных площадках, в том числе являются механизмами привлече-

ния ресурсов и развития представляемого вида спорта. Факты, определяющие коммуникативную со-

ставляющую в рамках развития баскетбола, показывают, что лица спорта также имеют вес в про-
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странстве принятия решений, имеют доступ к взаимодействию с политическими акторами разных 

уровней с целью актуализации своего вида спорта, тем самым оказывая влияние на функционирова-

ние всей системы, на реализацию установленных на «входе» запросов. 

Крайне интересным примером, включающим в себя совокупность «непрямых» факторов влия-

ния, является легкая атлетика. Данный вид спорта находится на пятом месте списка самых популяр-

ных, при этом не имея сильного политического основания. Наиболее известной представительницей 

легкой атлетики на арене общественных и политический баталий является Е.Г. Исинбаева, известная 

рекордсменка, прыгунья с шестом, которая отстаивает интересы своего вида спорта и, шире – интере-

сы всего российского спорта на международной арене, являясь членом комиссии спортсменов Меж-

дународного Олимпийского комитета (МОК). До нее интересы спорта России в структуре МОК пред-

ставлял пловец А.В. Попов. На данный момент исполняющий обязанности президента федерации 

является олимпийская чемпионка И.А. Привалова, в составе Президиума – спортсмены  и тренеры,  

т. е. фактически федерация не обладает мощным коммуникативным ресурсом, состоящим из полити-

ческих акторов, тем не менее развитие данного вида спорта является приоритетным направлением,  

т. к. дисциплины, включенные в легкую атлетику, обладают доступностью, значит, данный спорт от-

вечает критерию массовости. И этот факт предполагает дальнейшую популяризацию самого спорта, 

без т. н. «поглощения» политической или бизнес-элитой в чистом виде. На данный момент легкая 

атлетика остается тем видом спорта, где коммуникация идет «снизу», т. е. именно от представителей 

спортивного сообщества, вызывая при этом и политический интерес. 

Наравне с легкой атлетикой выделяются и такие виды спорта, также набирающие популярность 

не столько за счет политического фактора, сколько за счет спортивного, по крайней мере, с формаль-

ной точки зрения. Это художественная гимнастика, синхронное плавание, фигурное катание и фехто-

вание. Данные виды спорта в настоящее время демонстрируют предельно высокую результативность 

по направлению спорта высоких достижений. Рассматривая каналы влияния, остановимся на биогра-

фии и деятельности президентов федераций указанных видов спорта. Федерацию художественной 

гимнастики возглавляет прославленный тренер И.А. Винер-Усманова. Ключевым явным каналом 

влияния и выстраивания отношений с органами власти является членство и инициативность [31] 

в Совете при Президенте РФ по развитию физической культуры и спорта, также И.А. Винер является 

женой крупнейшего инвестора, президента международной федерации фехтования А.Б. Усманова. 

Отметим, что и Алишер Бурханович входит в состав Совета по развитию физической культуры и 

спорта. Среди ярких представителей художественной гимнастики выделяются Алина Кабаева, кото-

рая была депутатом Государственной Думы, нельзя не отметить и Ляйсан Утяшеву, занимающую 

первое место в рейтинге доверия к лицам спорта по данным исследовательского холдинга «Ромир» 

[17]. Важным фактором, играющим на стороне данного вида спорта, также является результативность 

спортсменок. Все это способствует популяризации художественной гимнастики и усилению веса 

данного вида спорта, его интересов в процессе принятия решения на высшем уровне власти.   

Случаи с фехтованием, синхронным плаванием и фигурным катанием схожи кейсу художе-

ственной гимнастики: выстраивается модель, при которой есть представительство в органах управле-

ния спортом, также есть спортсмены, являющиеся брендами, ведущие активную общественную дея-

тельность (например, Алина Загитова, Евгения Медведева, Софья Великая, Ольга Брусникина). Мо-

гут присутствовать неформальные факторы, например, родственные отношения с представителями 

политики или бизнеса. Так, известная российская фигуристка Татьяна Навка является женой пресс-

секретаря президента России Д.С. Пескова, что тоже создает возможность лоббирования и дополни-

тельное привлечение внимания к данному виду спорта.   

Для фигурного катания фактор привлечения внимания за счет спортсменов-брендов, публич-

ных деятелей являются приоритетными в текущем цикле (до 2022 г.), т. к. он во многом обеспечивает 

жизнеспособность данного вида спорта, например, вследствие отсутствия необходимого уровня фи-

нансовой поддержки. Так, «объем государственного финансирования фигурного катания на коньках 

из бюджетов федерального, регионального, муниципального уровней и внебюджетных источников 

в прошедшем олимпийском цикле изменялся незначительно. Привлечение же коммерческого финан-

сирования является слабым местом российского фигурного катания на коньках в условиях недоста-

точного развития маркетинговой составляющей, например, недостаточное количество и качество 

коммерчески привлекательных для спонсоров продуктов (соревнований с маркетинговым потенциа-

лом, инфраструктуры и активностей для зрителей, организованных точек распространения сувенир-
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ной продукции, информационных продуктов), а также возросшего количества мероприятий, необхо-

димых для успешной подготовки сборных команд России, традиционно финансируемых за счет 

средств ФФККР» [27]. Фактор спортивного представительства в публичном пространстве, способ-

ствующий повышению внимания к данному виду спорта, обеспечивает выживаемость и дальнейшую 

популяризацию фигурного катания.   

Таким образом, больше половины от общего количества спортивных федераций, и подавляю-

щее большинство среди самых популярных в стране видов спорта используют разные ресурсы под-

держания представляемого спорта, и коммуникативный фактор в данном случае играет особую роль, 

т. к. является опорой развития и продвижения как отдельных видов спорта, так и единых, направлен-

ных на реализацию принятых программ, мероприятий. Главенствующая роль именно коммуникатив-

ного фактора (как посредством представительства, так и наличием неформальных каналов связи) 

наглядно представлена в случаях фигурного катания, легкой атлетики, художественной гимнастики, 

тенниса, синхронного плавания, а также других видов спорта, входящих в список наиболее популяр-

ных. Конечно, нельзя не учитывать и другие ресурсы, на которые опираются те или иные виды спор-

та. Сюда относится и спонсорская поддержка, и фактор «национального спорта», и критерии массо-

вости, доступности для людей, успешность сборной и другие факторы. Однако факт присутствия 

в числе наиболее востребованных видов спорта тех, которые не обладают всей совокупностью ресур-

сов, говорит нам о том, что фактор коммуникации имеет значение, в некоторых случаях он является 

определяющим, т. к. обеспечивает: а) выживаемость и развитие вида спорта; б) доступ к процессу 

принятия решений; в) реализацию имиджевого потенциала спорта и других интересов.  

 

Обсуждение 
 

Тенденции и процессы, происходящие в российском спорте, начиная с 2010-хгг., обусловлены 

ростом популярности здорового образа жизни в целом, спорта в частности. Актуализация спорта 

в России отражается совокупностью факторов, среди которых особо можно выделить внимание 

к спортивным событиям, теме спорта как таковой и вопросам совершенствования системы развития 

физической культуры со стороны представителей политической элиты России. Нельзя не учитывать и 

внешние факторы, связанные с интересами государства на мировой арене, восприятием России в ка-

честве сильной спортивной державы, а также имиджевые интересы.  

«Политика спорта» базируется на двух составляющих: она обусловлена ангажированностью 

к самой теме спорта, а также изучением отношений между политическими деятелями и спортивным 

сообществом в процессе принятия решения. Таким образом, предлагается определять «политику спор-

та», с одной стороны, как включение самой темы спорта в пространство политической коммуникации. 

С другой стороны, это и есть сам процесс коммуникации политических акторов и представителей спор-

тивного сообщества, в котором именно последние обладают потенциалом (ресурсом) влияния и реали-

зации собственных инициатив, в том числе, посредством политического представительства.  

 

Выводы 
 

Используя две модели коммуникации, спорту в этом процессе могут быть отведены разные ро-

ли. В рамках государственной политики спорт выступает объектом коммуникации. При наделении 

спорта характеристиками политического субъекта его можно рассматривать через репрезентацию 

конкретных видов спорта, использование формальных и неформальных связей спортсменов-

политиков и их представительство в органах государственной власти и структурах-посредниках. При 

расширении субъектности чаще всего происходит вытеснение самого фактора спорта политическим. 

Тенденция все большего вовлечения спорта в политическое поле, безусловно, имеет место, однако 

ключевой моделью взаимодействия остается модель, при которой спорт занимает место коммуника-

ционного механизма. Чаще всего спорт выступает в качестве инструмента коммуникации, при кото-

ром само внимание направлено на тему спорта и ее использование для реализации политического 

потенциала в конкретном пространственно-временном отрезке. Тема спорта, ее значимость в публич-

ном дискурсе становится символическим инструментом передачи сигналов, необходимой информа-

ции от власти к обществу. Это можно проследить через процесс встраивания темы спорта в концеп-

цию национальной идеи России. С другой стороны, формально синхронизированная работа со сторо-

ны всех участников единого процесса принятия решений в рамках выработки и принятия программ 
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развития системы физической культуры и спорта, фактически ведущая к асимметричности системы, 

позволяет определить факторы этой самой асимметричности, которые кроются в коммуникации. 

С помощью формального и неформального взаимодействия, выстраивания сетей связи, экспертности, 

представители спортивного сообщества получают доступ к принятию решения, доступ к лоббирова-

нию интересов конкретных видов спорта взамен на поддержание государственных инициатив и част-

ных мотивов. Данный процесс, сформированные на «входе» запросы и получаемые на «выходе» ре-

зультаты, оказывают влияние на преобразование самой системы взаимоотношений. И в этой системе 

спорт обладает весом, способностью оказывать влияние на процессы управления в соответствующих 

рамках и масштабах, но ограниченных конкретным этапом достижения «спортивной» цели. 
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Recently, Russia has been showing increased attention to sports as a political tool. The country is striving to obtain the 

status of a ‘sports power’, hosting the most prestigious world-class competitions. The political impact on sports’ pro-

gress remains significant, as politics evidently "absorbs" traditional athletic habitat, using sport occasions as an instru-

ment of influence. The significance of sports in political communication is becoming wider. A situation arises in which 

sport ceases to act as a sole object of politics, falling into the category of ‘means’ or ‘subject’, while representatives of 



254 К.А. Пунина, М.А. Попова  
2022. Т. 6, вып. 2  СОЦИОЛОГИЯ. ПОЛИТОЛОГИЯ. МЕЖДУНАРОДНЫЕ ОТНОШЕНИЯ 

 

the sports community become full participants in the political process in modern Russia. The article regards political 

aspects of sports and urges to trace its role within the framework of political communication. 

The authors develop the concept of ‘sports politics’, separating it from sports policy per se, or state policy within sports. 

Based on two models of political communication by G. Lassawel and T. Newcomb, principal forms of relationship be-

tween politics and sports in the matrix of communication are highlighted: an object, an instrument, a subject, and a 

communication channel. 

As a political tool, sport has been interpreted as a means of communication using the concept of the national idea of 

Russia. The rhetoric of top officials related to sports demonstrates its symbolic roots, based in patriotism. When consid-

ering sport as a subject of politics, the main attention is focused on sports personae and their representation in govern-

ment bodies, governing structures – as proxies and opinion leaders, or invited experts. The research also considers biog-

raphies of sport leaders as their personal and professional "background", as well as their formal and informal interaction 

with decision-makers. The article concludes that, despite the intensification and growth of sports’ potential to its subjec-

tivity, the key interaction model remains the one where it takes the place of a communication mechanism. 

 

Keywords: political communication, models of political communication, sport, state policy within sports, policy of 

sports, sports politics, national idea. 
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